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Wymagania edukacyjne — uczen:

« rozpoznaje podstawowe elementy papieru firmowego i wie, do czego stuzy;

* wyjasnia pojecie oferty agencji reklamowej, oferty sprzedazy i oferty handlowej;

» wymienia podstawowe elementy oferty handlowej i zapytania ofertowego;

« rozpoznaje podstawowe elementy cennika oraz wykonuje proste czynno$ci w programach Word i
Excel;

* wyjasnia pojecie jakosci produktu i ustugi oraz wartosci uzytkowej produktu;

* wie, czym sg TQM, normalizacja, standaryzacja i certyfikacja;

« rozpoznaje podstawowe zasady odbioru jakoSciowego materialdw reklamowych;

* wyjasnia pojecia perswazji i manipulacji w reklamie;

« rozpoznaje podstawowe modele oddziatywania reklamy, model Raya i siatke¢ FCB;

« wie, do czego stuzy macierz Eisenhowera;

« rozrdznia grupg odbiorcow produktu i grupe odbiorcow komunikatu reklamowego;

* wyjasnia pojecie profilu odbiorcy i lojalnos$ci klientow;

* wie, czym jest §wiadomos$¢ marki;

« rozpoznaje podstawowe elementy identyfikacji wizualnej przedsigbiorstwa oraz odrdznia logo od
logotypu;

* wyjasnia poje¢cie USP oraz rozpoznaje apel, slogan i pytanie jako elementy przekazu;

* rozpoznaje tres¢ zasadnicza i elementy wizualne przekazu reklamowego;

* wyjasnia pojgcie strategii reklamowej, briefu, debriefu i mixu kreatywnego;

« wykonuje proste ¢wiczenia i projekty przy pomocy nauczyciela.

Dostateczna

* spetnia wymagania na ocen¢ dopuszczajaca;

» wymienia i charakteryzuje elementy papieru firmowego oraz projektuje prosty papier firmowy w
programie Word;

* omawia elementy oferty sprzedazy i zasady redagowania oferty handlowej;

« redaguje prosta ofert¢ handlowa i zapytanie ofertowe wedlug wzoru;

« tworzy prosty cennik w programie Excel i wykonuje podstawowe obliczenia;

« charakteryzuje pojecie jakosci produktow i ustug reklamowych, warto$¢ uzytkowa oraz podstawowe
zatozenia TQM;

* omawia znaczenie normalizacji, standaryzacji, certyfikacji i odbioru jakosciowego materiatow
reklamowych;

* wyjasnia wptyw reklamy na ksztaltowanie postaw konsumentow;

« rozroznia perswazj¢ i manipulacj¢ oraz podaje ich przyktady;

« charakteryzuje podstawowe modele oddziatlywania reklamy, model Raya i siatk¢ FCB;

« stosuje macierz Eisenhowera w prostych przyktadach organizacji pracy;

« charakteryzuje grupg odbiorcow komunikatu i tworzy prosty profil odbiorcy;

* wyjasnia znaczenie lojalnosci klientow i budowania $wiadomosci marki;

» omawia elementy systemu identyfikacji wizualnej, zasady tworzenia nazwy firmy oraz réznice mi¢dzy
logo i logotypem;

* wyjasnia USP i tworzy proste propozycje apelu, sloganu lub pytania reklamowego;

» omawia zasady tworzenia tresci zasadniczej i wizualizacji przekazu reklamowego;

» wymienia podstawowe techniki prezentacji reklamy i reguly ludzkiej percepcji;

* wyjasdnia pojecie strategii komunikacji reklamowej i cyklu planowania Kinga;

« rozr6znia rodzaje briefow, wymienia elementy briefu marketingowego i kreatywnego oraz wyjasnia
rolg debriefu;

» wyjasnia pojecie mixu kreatywnego i tworzy prosta koncepcje przekazu reklamowego.

Dobra

« spefnia wymagania na ocen¢ dostateczng i poprawnie stosuje terminologi¢ zawodowa;

« samodzielnie projektuje estetyczny papier firmowy w programie Word zgodnie z zalozeniami;

« redaguje poprawng oferte sprzedazy, ofertg handlowa i zapytanie ofertowe na podstawie danych z
zadania;

« samodzielnie tworzy czytelny cennik w Excelu i wykorzystuje go w typowych zadaniach
egzaminacyjnych;
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« analizuje jakos$¢ 1 warto$¢ uzytkowa produktow oraz stosuje podstawowe kryteria odbioru
jakosciowego materiatow reklamowych;

* wyjasnia zalezno$ci miedzy TQM, normalizacja, standaryzacja i certyfikacja;

« analizuje sposoby ksztattowania postaw konsumentéw oraz rozpoznaje techniki perswazji i
manipulacji w przekazach;

* porownuje modele oddziatywania reklamy, model Raya i siatk¢ FCB oraz dobiera je do prostych
przyktadow;

« stosuje macierz Eisenhowera do planowania i porzadkowania zadan;

« tworzy profil odbiorcy komunikatu reklamowego i wskazuje dziatania sprzyjajace budowaniu
lojalnosci;

« analizuje dziatania stuzace budowaniu §wiadomosci marki;

« projektuje podstawowe elementy systemu identyfikacji wizualnej firmy, w tym nazwe, logo lub
logotyp;

« formutuje USP, slogan i tres¢ zasadnicza przekazu odpowiednio do produktu i odbiorcy;

« dobiera elementy wizualne i technike prezentacji reklamy, uwzgledniajac podstawowe reguty
percepcji;

« samodzielnie opracowuje prostg strategi¢c komunikacji reklamowej z wykorzystaniem cyklu
planowania Kinga;

« redaguje poprawny brief marketingowy i kreatywny oraz interpretuje informacje zawarte w debriefie;

« tworzy spoOjna koncepcj¢ przekazu z wykorzystaniem mixu kreatywnego i wybranych technik
reklamowych;

« samodzielnie rozwigzuje typowe zadania problemowe i zadania zblizone do egzaminacyjnych.

Bardzo dobra

* spetnia wymagania na oceng dobra i swobodnie postuguje si¢ terminologia z zakresu reklamy i
komunikacji;

« samodzielnie opracowuje spojny zestaw materiatow firmowych, zachowujac zasady identyfikacji
wizualnej;

« tworzy profesjonalna oferte handlowa, zapytanie ofertowe i cennik, dostosowane do konkretnej
sytuacji i odbiorcy;

« sprawnie wykorzystuje Word i Excel podczas realizacji ztozonych zadan praktycznych i
egzaminacyjnych;

« ocenia jako$¢ produktoéw i ushug reklamowych oraz uzasadnia znaczenie TQM, normalizacji,
standaryzacji i certyfikacji;

« samodzielnie analizuje mechanizmy ksztattowania postaw konsumentow i ocenia zastosowanie
perswazji oraz manipulacji;

« interpretuje modele oddzialywania reklamy, model Raya i siatk¢ FCB oraz wykorzystuje je do analizy
przekazow;

« samodzielnie tworzy szczegdtowy profil odbiorcy, uwzgledniajac jego cechy i zachowania oraz
dziatania budujace lojalnosc;

« projektuje spojny system identyfikacji wizualnej i uzasadnia dobor nazwy, logo, logotypu oraz
pozostatych elementow SIW,

« formutuje trafng USP oraz projektuje slogan i tre$¢ przekazu zgodne z potrzebami grupy docelowej;

« projektuje wizualizacj¢ przekazu, swiadomie wykorzystujac techniki prezentacji reklamy i reguly
ludzkiej percepcii;

« opracowuje strategi¢ komunikacji reklamowej i wykorzystuje cykl planowania Kinga do
uporzadkowania dziatan;

« samodzielnie redaguje kompletny brief marketingowy i kreatywny oraz wykorzystuje debrief do
doprecyzowania zatozen;

« projektuje mix kreatywny, koncepcje i technike przekazu reklamowego odpowiednig do celu i
odbiorcy;

« rozwigzuje rozbudowane zadania egzaminacyjne, taczac wiedz¢ z r6znych dziatow przedmiotu;

« tworzy estetyczne, logiczne i poprawne merytorycznie projekty oraz profesjonalnie prezentuje efekty
pracy.

Celujaca

« spetnia wymagania na ocen¢ bardzo dobrg i wykazuje bardzo dobre rozumienie zaleznosci miedzy
oferta, jakoscia, odbiorca, marka i kreacja przekazu reklamowego;

« samodzielnie tworzy kompleksowe materiaty handlowe i firmowe, dbajac o ich funkcjonalnos¢,
poprawnos¢ i spojnos¢ wizualna;

« sprawnie rozwigzuje zlozone zadania egzaminacyjne obejmujace ofert¢ handlowsa, cennik i
dokumenty przygotowywane w programach Word i Excel,

« krytycznie analizuje jako$¢ produktow i ushug reklamowych oraz proponuje rozwiazania zgodne z
zasadami zarzadzania jakoscia i standaryzacji;

« analizuje rzeczywiste przekazy reklamowe pod katem perswazji, manipulacji i modeli oddziatywania
oraz formutuje whasne wnioski;
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« wykorzystuje modele Raya, siatk¢ FCB i wiedz¢ o zachowaniach odbiorcow do projektowania
skutecznej komunikacji;

« tworzy poglebione profile odbiorcow i proponuje dziatania zwigkszajace lojalnos$¢ oraz §wiadomosé
marki;

« projektuje oryginalny i spojny system identyfikacji wizualnej przedsigbiorstwa, uzasadniajac
wszystkie elementy projektu;

« formutuje oryginalng USP, slogan i tres¢ zasadniczg przekazu oraz §wiadomie dobiera elementy
wizualne;

« projektuje przekaz reklamowy z wykorzystaniem zaawansowanych regut percepcji i wlasciwej
techniki prezentacji;

« samodzielnie opracowuje kompleksowg strategi¢ komunikacji reklamowej, wykorzystujac cykl
planowania Kinga;

« tworzy profesjonalne briefy marketingowe i kreatywne, interpretuje debrief oraz przeksztalca
zatozenia w spojng koncepcje kreatywna;

« projektuje oryginalny mix kreatywny i dobiera techniki przekazu do konkretnego celu, medium i
grupy docelowej;

« samodzielnie wyszukuje i selekcjonuje dodatkowe informacje potrzebne do realizacji ztozonych
projektow;

« przygotowuje rozbudowane i oryginalne projekty reklamowe, profesjonalnie je prezentuje oraz
rzeczowo broni przyjetych rozwigzan.
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