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| Wymagania edukacyjne — uczen:

« zna podstawowe pojecia z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy;
* wymienia glowne zrodta prawa pracy oraz podstawowe prawa i obowigzki pracownika i pracodawcy;
« wie, na czym polegaja badania lekarskie, szkolenia pracownikéw i nadzor nad warunkami pracy;

« rozpoznaje podstawowe czynniki srodowiska pracy: hatas, mikroklimat, o$wietlenie, czynniki
chemiczne, pyly i stres;

* wyjasnia pojecie ergonomii i zna podstawowe zasady organizacji stanowiska pracy;

« rozpoznaje srodki ochrony indywidualnej i zbiorowej oraz pojecie ryzyka zawodowego;

« zna podstawowe zasady bezpiecznej pracy przy komputerze;

« zna podstawowe zasady postgpowania w sytuacji zagrozenia pozarem;

* wyjasnia pojecia prawa i etyki w reklamie;

* rozpoznaje podstawowe przyklady reklamy stanowigcej czyn nieuczciwej konkurencji;

* wyja$nia w prosty sposob pojgcie prawa autorskiego i rozpoznaje przedmiot prawa autorskiego;

* wie, ze elementy reklamy moga podlega¢ ochronie prawa wiasnos$ci przemystowej;

* rozpoznaje podstawowe ograniczenia reklamy w prasie, radiu, telewizji, internecie i reklamie
zewngtrznej;

* wie, ze przepisy szczegodlne dotycza reklamy wybranych grup produktow i ustug;

* rozpoznaje podstawowe zasady etyczne reklamy i wie, czym jest Kodeks Etyki Reklamy;

* wyjadnia znaczenie j¢zyka w reklamie i rozpoznaje podstawowe cechy tekstu reklamowego;

« wykonuje proste ¢wiczenia i projekty przy pomocy nauczyciela.

Dostateczna

* spetnia wymagania na ocen¢ dopuszczajaca;

« charakteryzuje podstawowe przepisy BHP, prawa i obowiazki stron stosunku pracy oraz
konsekwencje naruszania zasad BHP;

« omawia wptyw halasu, mikroklimatu, o$wietlenia, substancji chemicznych, pytow i stresu na warunki
pracy;

« charakteryzuje zasady ergonomii, organizacji stanowiska pracy oraz stosowania srodkéw ochrony;

* wyjasnia pojecie ryzyka zawodowego i omawia podstawowe zasady bezpiecznej pracy z komputerem;

* omawia obowigzki pracodawcy i pracownika w zakresie ochrony przeciwpozarowej oraz zasady
postepowania podczas pozaru;

« charakteryzuje podstawowe regulacje prawne zwigzane z reklama;

* wyjasnia roznic¢ mi¢dzy reklamg a dzialaniami reprezentacyjnymi oraz wskazuje przyktady czynow
nieuczciwej konkurencji;

* omawia podstawowe zasady prawa autorskiego: przedmiot, podmiot i tre$¢ prawa;

 wyjasnia znaczenie ochrony elementow reklamy w prawie wlasnosci przemystowe;j;

» omawia podstawowe regulacje reklamy w prasie, radiu, telewizji, internecie i przestrzeni zewngtrznej;

« charakteryzuje podstawowe ograniczenia dotyczace reklamy alkoholu, wyrobow tytoniowych,
produktéw leczniczych, §wiadczen zdrowotnych, gier hazardowych, kosmetykow i zywnosci;

* wyjasnia podstawowe problemy etyczne zwigzane z wykorzystaniem cztowieka w reklamie;

» omawia podstawowe zasady Kodeksu Etyki Reklamy;

« charakteryzuje cechy jezyka reklamy i redaguje prosty tekst reklamowy wedtug podanych
wytycznych;

« wykonuje typowe zadania i projekty wedlug wzoru.

Dobra

« spetnia wymagania na ocen¢ dostateczng i poprawnie stosuje terminologi¢ zawodowa;

« analizuje sytuacje zawodowe pod katem zgodnosci z zasadami BHP i ergonomii;

« identyfikuje zagrozenia w srodowisku pracy i dobiera podstawowe $rodki ograniczajace ryzyko;

« organizuje stanowisko pracy zgodnie z wymaganiami ergonomii, BHP i zasadami bezpiecznej pracy
przy komputerze;

« analizuje typowe sytuacje zwiagzane z ochrong przeciwpozarowa i wskazuje wlasciwy sposob
postgpowania;

* rozpoznaje podstawe prawna typowych ograniczen dotyczacych reklamy i ocenia proste przyktady
pod katem zgodnosci z prawem;

« analizuje reklamg jako mozliwy czyn nieuczciwej konkurencji;

« rozrdznia przedmiot, podmiot i tres¢ prawa autorskiego oraz stosuje podstawowe zasady ochrony
utworow reklamowych;

* porownuje zasady rozpowszechniania reklamy w réznych mediach;




Ocena

Wymagania edukacyjne — uczen:
« analizuje ograniczenia prawne dotyczace wybranych grup towarowych i ustug;

« opracowuje projekty reklamowe z uwzglgdnieniem podstawowych wymogow prawnych dotyczacych
danej kategorii produktu;

« analizuje przekazy reklamowe pod katem etycznym, w tym sposéb przedstawiania kobiety,
mezezyzny i dziecka;

« stosuje Kodeks Etyki Reklamy do oceny typowych przyktadow reklam;

« dobiera $rodki jezykowe do celu, produktu i grupy odbiorcow oraz redaguje poprawny tekst
reklamowy;

» samodzielnie wykonuje typowe zadania problemowe i projekty.

Bardzo dobra

« spetnia wymagania na ocen¢ dobra i swobodnie postuguje si¢ terminologia z zakresu BHP, prawa i
etyki reklamy;

« samodzielnie ocenia warunki pracy, identyfikuje zagrozenia i proponuje dzialania poprawiajace
bezpieczefistwo oraz ergonomig;

« analizuje ryzyko zawodowe i uzasadnia dobor srodkow ochrony indywidualnej i zbiorowe;;

« prawidlowo interpretuje zasady postgpowania w sytuacjach zagrozenia pozarem;

« samodzielnie analizuje dziatania reklamowe pod katem zgodnosci z prawem i zasadami uczciwej
konkurenciji;

« interpretuje podstawowe zasady prawa autorskiego i wtasnosci przemystowej w odniesieniu do
elementow reklamy;

« porownuje regulacje dotyczace reklamy w prasie, radiu, telewizji, internecie i przestrzeni zewnetrzne;j,

« samodzielnie ocenia dopuszczalno$¢ reklamy okreslonych produktoéw i ustug z uwzglednieniem
wlasciwych ograniczen;

« projektuje materiaty reklamowe dla wybranych kategorii produktéw z zachowaniem wymogow
prawnych wskazanych w omawianych zagadnieniach;

« analizuje reklamy pod katem etycznym i uzasadnia swoja ocen¢ w odniesieniu do Kodeksu Etyki
Reklamy;

* ocenia sposOb wykorzystania wizerunku czlowieka i motywow erotycznych w przekazie
reklamowym;

« $wiadomie wykorzystuje srodki jezykowe, perswazyjnosc¢ i stylistyke podczas tworzenia tekstu
reklamowego;

« redaguje spojne, poprawne i dostosowane do odbiorcy teksty reklamowe;

* rozwigzuje zadania problemowe, taczac wiedzg z zakresu prawa, etyki, BHP i komunikacji
reklamowej;

* tworzy estetyczne i poprawne merytorycznie projekty oraz profesjonalnie je prezentuje.

Celujaca

« spetnia wymagania na ocen¢ bardzo dobra i wykazuje bardzo dobre rozumienie zalezno$ci migdzy
bezpieczenstwem pracy, prawem, etyka i praktyka reklamowa;

« samodzielnie analizuje ztozone sytuacje zawodowe, ocenia ryzyko i proponuje kompleksowe
rozwigzania poprawiajgce warunki pracy;

« krytycznie analizuje rzeczywiste przekazy reklamowe pod katem zgodnosci z prawem, zasadami
uczciwej konkurencji i etyka;

* sprawnie rozpoznaje problemy zwiazane z prawem autorskim i ochrong wlasnosci przemystowej w
projektach reklamowych oraz proponuje wlasciwe rozwiazania;

* poréwnuje ograniczenia prawne obowiazujace w roznych mediach i $wiadomie uwzglednia je podczas
projektowania reklamy;

« samodzielnie projektuje przekazy dla wybranych grup produktow i ustug, uwzgledniajac wynikajace z
omawianych tematéw ograniczenia prawne;

« formutuje poglebione oceny etyczne reklam i rzeczowo uzasadnia je z wykorzystaniem zasad
Kodeksu Etyki Reklamy;

« analizuje spoteczne i etyczne konsekwencje sposobu przedstawiania cztowieka, dziecka i erotyki w
reklamie;

« tworzy oryginalne, poprawne jezykowo i przekonujace teksty reklamowe dostosowane do celu,
medium i grupy docelowej;

« samodzielnie wyszukuje i selekcjonuje informacje potrzebne do rozwigzywania ztozonych probleméw
zawodowych;

* faczy wiedze z roznych dziatdéw przedmiotu podczas realizacji rozbudowanych projektow;

« przygotowuje oryginalne projekty reklamowe zgodne z wymaganiami prawnymi i etycznymi,
profesjonalnie je prezentuje i rzeczowo broni przyjetych rozwigzan.
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