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| Wymagania edukacyjne — uczen:

Dopuszczajaca * wymienia podstawowe materiaty stosowane w reklamie;

* rozpoznaje podstawowe rodzaje i wlasciwosci papieru,

« rozpoznaje folie samoprzylepne oraz twarde i migkkie podloza z tworzyw sztucznych;
* wymienia podstawowe tradycyjne i nowoczesne techniki drukarskie;

« rozpoznaje wybrane inne techniki nanoszenia grafiki na materialy reklamowe;

« wymienia podstawowe urzadzenia wykorzystywane do produkcji materialow reklamowych;
* wyjasnia pojecie procesu tworczego i wymienia jego podstawowe elementy;

* rozpoznaje podstawowe metody i techniki kreatywnego rozwigzywania problemow;

« rozrdznia techniki analityczne, intuicyjne, lateralne i eklektyczne;

* wie, na czym polega technika szesciu kapeluszy;

* wyjasnia w prosty sposob pojecie postawy konsumenta i decyzji nabywczej;

« rozpoznaje podstawowe modele zachowan nabywcow;

* wyjasnia pojecia: percepcja, uwaga, postawa, przetwarzanie informacji i pamigc;

* wie, ze na odbiorce reklamy wptywaja reguty wptywu spotecznego, nastrdj i emocje;
* rozpoznaje podstawowe przyktady symboliki stosowanej w reklamie;

* podejmuje probe rozwigzywania testow egzaminacyjnych.

Dostateczna « spetnia wymagania na ocen¢ dopuszczajaca;

« charakteryzuje podstawowe wlasciwo$ci papieru oraz dobiera jego typ do prostego zastosowania
reklamowego;

« charakteryzuje folie samoprzylepne oraz twarde i migkkie podtoza z tworzyw sztucznych;

» omawia podstawowe tradycyjne i nowoczesne techniki drukarskie oraz wskazuje ich przyktadowe
zastosowanie;

« charakteryzuje wybrane techniki nanoszenia grafiki i urzadzenia stosowane w produkcji materialow
reklamowych;

* omawia podstawowe etapy procesu tworczego;

« charakteryzuje podstawowe metody kreatywnego rozwigzywania problemow;

* wyja$nia roznice mi¢dzy technikami analitycznymi, intuicyjnymi, lateralnymi i eklektycznymi;

« stosuje technike sze$ciu kapeluszy w prostym ¢wiczeniu;

» omawia czynniki wptywajace na ksztattowanie postaw konsumentow i decyzje nabywcze;

« charakteryzuje podstawowe modele zachowan nabywcow;

 wyjasnia role percepcji i organizacji procesu spostrzegania w odbiorze reklamy;

* omawia znaczenie kategoryzacji poj¢¢, uwagi, postaw, przetwarzania informacji i pamigci;

* wymienia i charakteryzuje podstawowe reguly wptywu spotecznego;

* wyjasnia rolg nastroju i emocji w reklamie;

* omawia znaczenie podstawowych symboli w przekazie reklamowym;

* rozwigzuje typowe testy egzaminacyjne wedlug poznanych zasad.

Dobra « spetnia wymagania na ocen¢ dostateczng i poprawnie postuguje si¢ terminologia zawodowa;

« porownuje wlasciwosci réznych rodzajow papieru i dobiera materiat do okreslonego produktu
reklamowego;

« dobiera rodzaj folii lub podtoza z tworzywa sztucznego do konkretnego zastosowania;

« poréwnuje tradycyjne i nowoczesne techniki drukarskie pod wzgledem mozliwosci zastosowania;

« dobiera technike nanoszenia grafiki i urzadzenie produkcyjne do rodzaju materiatu reklamowego;

« analizuje kolejne elementy procesu tworczego i stosuje je podczas realizacji prostego zadania
reklamowego;

« dobiera technike kreatywnego rozwiazywania problemow do okreslonej sytuacji;

« stosuje techniki analityczne, intuicyjne, lateralne i eklektyczne w ¢wiczeniach projektowych;

» wykorzystuje metode szesciu kapeluszy do analizy problemu i generowania pomystow;

« analizuje czynniki wplywajace na decyzje nabywcze i zachowania konsumentow;

« interpretuje podstawowe modele zachowan nabywcow;

« analizuje sposoOb dziatania percepcji, uwagi, pamigci i przetwarzania informacji w odbiorze reklamy;

 wyjasnia znaczenie organizacji spostrzegania i kategoryzacji poje¢ w komunikacji reklamowej;

* rozpoznaje i analizuje reguty wpltywu spotecznego w przyktadowych reklamach;

« analizuje wykorzystanie nastroju, emocji i symboliki w przekazie reklamowym;




Ocena

Wymagania edukacyjne — uczen:
« samodzielnie rozwigzuje typowe testy i zadania przygotowujace do egzaminu zawodowego.

Bardzo dobra

« spetnia wymagania na ocen¢ dobrg i swobodnie postuguje si¢ terminologia z zakresu materiatow,
technik produkcji i psychologii reklamy;

« samodzielnie dobiera materiaty reklamowe do okreslonych zastosowan, uwzgledniajac ich
wlasciwosci i przeznaczenie;

« porownuje folie, podtoza twarde i migkkie oraz uzasadnia ich wybor do konkretnego projektu;

« samodzielnie dobiera tradycyjna lub nowoczesna technik¢ drukarska do rodzaju materiatu i efektu
koncowego;

« analizuje mozliwosci wykorzystania roznych technik nanoszenia grafiki oraz urzadzen do produkc;ji
materialow reklamowych;

 samodzielnie organizuje proces tworczy i $wiadomie wykorzystuje metody kreatywnego
rozwiazywania problemow;

« taczy techniki analityczne, intuicyjne, lateralne i eklektyczne podczas tworzenia koncepcji
reklamowej;

« sprawnie wykorzystuje technike szeéciu kapeluszy do wielostronnej analizy problemu;

« samodzielnie analizuje zrodta decyzji nabywezych i wykorzystuje modele zachowan konsumentéw do
interpretacji sytuacji rynkowych;

« analizuje wplyw percepcji, uwagi, postaw, pamigci i przetwarzania informacji na skuteczno$é¢
przekazu reklamowego;

» wykorzystuje wiedze¢ o organizacji spostrzegania i kategoryzacji do projektowania czytelnego
przekazu;

« analizuje zastosowanie regut wplywu spotecznego i ocenia ich znaczenie w reklamie;

« $wiadomie dobiera nastrdj, emocje i symbolike do celu oraz grupy odbiorcow przekazu;

« laczy wiedzg z psychologii konsumenta z praktyka projektowania reklamy;

* sprawnie rozwigzuje zadania problemowe i testy egzaminacyjne, stosujac wiedz¢ w nowych
sytuacjach.

Celujaca

« spetnia wymagania na ocen¢ bardzo dobra i wykazuje bardzo dobre rozumienie zalezno$ci migdzy
materiatem, technika wykonania, procesem tworczym i psychologia odbiorcy reklamy;

« samodzielnie analizuje wlasciwosci materialéw i1 proponuje optymalne rozwiagzania produkcyjne dla
ztozonych projektow reklamowych;

« porownuje techniki drukarskie i inne sposoby nanoszenia grafiki, przewidujac ich wptyw na jakos¢ i
funkcjonalno$¢ materiatu reklamowego;

« dobiera urzadzenia i technologie produkcji do konkretnych zatozen projektu oraz przekonujaco
uzasadnia wyhor;

« samodzielnie projektuje proces tworczy i elastycznie taczy rozne metody kreatywnego rozwigzywania
problemdw;

« tworczo wykorzystuje techniki analityczne, intuicyjne, lateralne, eklektyczne i metodg szesciu
kapeluszy w ztozonych zadaniach;

« poglebienie analizuje mechanizmy podejmowania decyzji nabywczych i modele zachowan
konsumentow;

« interpretuje wplyw percepcji, uwagi, pamigci, postaw i przetwarzania informacji na zachowania
odbiorcow;

« krytycznie analizuje rzeczywiste przekazy reklamowe pod katem wykorzystania regut wptywu
spotecznego, emocji, nastroju i symboliki;

« samodzielnie projektuje przekazy reklamowe wykorzystujace wiedzg o procesach psychologicznych
odbiorcy;

* laczy wiedzg z roznych dzialow przedmiotu podczas rozwiazywania ztozonych probleméw
zawodowych;

* sprawnie rozwigzuje trudne i nietypowe testy oraz zadania egzaminacyjne, uzasadniajac przyjety tok
rozumowania;

« samodzielnie wyszukuje i selekcjonuje dodatkowe informacje potrzebne do realizacji projektow;

* przygotowuje oryginalne rozwigzania reklamowe, profesjonalnie je prezentuje i rzeczowo broni
przyjetych decyzji.
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