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Ocena Wymagania edukacyjne — uczen:
Dopuszczajaca | ¢ wyjasnia w prosty sposob pojecie reklamy i wskazuje podstawowe
etapy jej rozwoju;
* wymienia podstawowe funkcje i cele reklamy;

* rozpoznaje podstawowe rodzaje reklamy oraz odrdznia reklame
produktu, ustugi, firmy, polityczna i spoteczna;

» wyjasnia w prosty sposob pojecie propagandy 1 wskazuje podstawowa
roéznic¢ migdzy reklama polityczng a propaganda;

* rozpoznaje produkt i ustugg jako przedmiot reklamy;

* wyjasnia pojecia: medium, $rodek i nosnik reklamy;

* rozpoznaje strategie ATL, BTL i TTL;

» wymienia podstawowe cechy reklamy telewizyjnej, radiowej, prasowej,
zewnetrznej, kinowej 1 internetowej;

* rozpoznaje reklam¢ w grach komputerowych 1 telefonach
komoérkowych, drukowang reklame pozaprasowa, gadzety reklamowe,
reklame bezposrednig i reklame¢ w miejscu sprzedazy;

* wyjasnia pojecie merchandisingu i wymienia jego podstawowe zasady;

* wie, czym jest impreza targowa 1 wymienia podstawowe rodzaje
targow;

* rozpoznaje podstawowe elementy ekspozycji targowej 1 wie, czym jest
kosztorys imprezy targowej;

» wyjasnia pojecie agencji reklamowej i wymienia jej podstawowe
zadania;

* rozpoznaje podstawowe rodzaje agencji reklamowych i elementy ich
struktury organizacyjnej;

* wie, Ze istniejg organizacje, konkursy 1 wydarzenia branzy reklamowe;,
w tym Effie Awards;

» wykonuje proste ¢wiczenia i projekty przy pomocy nauczyciela oraz
uczestniczy w pracy zespotowe;.

Dostateczna * spetnia wymagania na ocen¢ dopuszczajacg i postuguje si¢ podstawowa

terminologig reklamowa;

* omawia genez¢ reklamy i1 wskazuje podstawowe rdznice miedzy
reklamg dawng a wspotczesna;
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* charakteryzuje funkcje, cele i podstawowe rodzaje reklamy, w tym
podzial ze wzgledu na podmiot i przedmiot reklamy;

* charakteryzuje reklame¢ polityczng 1 spoteczng oraz podstawowe
funkcje, rodzaje, zasady i techniki propagandy;

* wskazuje roznice miedzy reklamg polityczng a propaganda;

* charakteryzuje role produktu i ustugi w reklamie;

* rozroznia media, $rodki i no$niki reklamy oraz klasyfikuje proste
przyktady;

* wyjasnia réznice miedzy strategiami ATL, BTL i TTL oraz podaje ich
przyktady;

* charakteryzuje reklame telewizyjng, radiowa, prasows, zewnetrzna,
kinowg i internetows;

* omawia podstawowe cechy reklamy w grach i telefonach, reklamy
pozaprasowej, gadzetow reklamowych, reklamy bezposredniej
i reklamy w miejscu sprzedazy;

* opracowuje prosty storyboard, projekt pylonu lub newslettera wedlug
podanych wytycznych;

* omawia istot¢ 1 podstawowe zasady merchandisingu oraz proponuje
prosta aranzacj¢ powierzchni sklepowej;

* charakteryzuje rodzaje targow i podstawowe etapy przygotowania
wystawy oraz ekspozycji targowej;

» wykonuje prosty kosztorys imprezy targowej wedtug wzoru;

» omawia zadania i podstawowe rodzaje agencji reklamowych oraz ich
strukturg organizacyjna;

* wymienia wybrane organizacje, konkursy i1 wydarzenia zwigzane
z reklamg oraz wyjasnia, czym sg Effie Awards;

» wykonuje typowe zadania wedlug wzoru 1 przygotowuje proste projekty
reklamowe.

Dobra

* spelnia wymagania na ocen¢ dostateczng i poprawnie stosuje
terminologi¢ z zakresu reklamy;

* analizuje rozwoj reklamy 1 wskazuje czynniki wptywajace na zmiang
jej form i sposobow oddziatywania;

* dobiera funkcjg, cel 1 rodzaj reklamy do okreslonej sytuacji oraz
uzasadnia wybor;

* porownuje reklam¢ komercyjng, polityczng i spoteczng oraz analizuje
podstawowe techniki propagandy;

* klasyfikuje media, $rodki i no$niki reklamy w typowych zadaniach,
takze zblizonych do egzaminacyjnych;

* dobiera strategi¢ ATL, BTL lub TTL do prostych zalozen dziatan
reklamowych;

* porownuje cechy, zalety 1 ograniczenia reklamy telewizyjnej, radiowe;j,
prasowej, zewngtrznej, kinowej i internetowej;

* dobiera medium reklamowe do produktu, ustugi, celu i odbiorcy;
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» analizuje zastosowanie reklamy mobilnej, reklamy w grach, drukow
pozaprasowych, gadzetow, reklamy bezposredniej 1 POS;

 samodzielnie opracowuje poprawny storyboard, projekt pylonu oraz
newsletter reklamowy zgodnie z wytycznymi;

* stosuje zasady merchandisingu podczas projektowania aranzacji
powierzchni  sklepowej i uzasadnia rozmieszczenie wybranych
elementow;

* dobiera rodzaj imprezy targowej do potrzeb przedsigbiorstwa i planuje
podstawowe elementy ekspozycji;

* prawidtowo sporzadza prosty kosztorys imprezy targowej;

* charakteryzuje rodzaje agencji reklamowych, ich zadania i strukturg
organizacyjng oraz dobiera typ agencji do okreslonego zlecenia;

* charakteryzuje rol¢ organizacji 1 wydarzen branzowych oraz znaczenie
konkursu Effie Awards;

* samodzielnie wykonuje typowe zadania problemowe 1 projekty oraz
poprawnie prezentuje efekty pracy.

Bardzo dobra

* spelnia wymagania na ocen¢ dobrg i swobodnie postuguje si¢
terminologia reklamowa;

* samodzielnie analizuje ewolucje reklamy i jej wspolczesne znaczenie
dla przedsi¢biorstw i odbiorcow;

« analizuje funkcje, cele i rodzaje reklamy oraz dobiera je do ztozonych
sytuacji komunikacyjnych;

* ocenia roznice mi¢dzy reklama polityczna, spoleczng i propagandg oraz
rozpoznaje 1 interpretuje zastosowane techniki oddziatywania;

* samodzielnie klasyfikuje media, $rodki i1 nosniki reklamy oraz
uzasadnia ich dobor do konkretnych dziatan;

» poréwnuje 1 dobiera strategie ATL, BTL i TTL do okreslonego celu,
grupy docelowej i charakteru produktu;

+ analizuje przydatnos¢ poszczegdlnych mediow reklamowych,
uwzgledniajac ich specyfike, zalety, ograniczenia i odbiorcow;

* projektuje spojny storyboard, pylon lub newsletter reklamowy,
dostosowany do celu i odbiorcy;

« analizuje mozliwosci wykorzystania nowych 1 niestandardowych form
reklamy, w tym reklamy mobilnej, w grach, gadzetow 1 dziatan
W miejscu sprzedazy;

» samodzielnie projektuje aranzacj¢ powierzchni sklepowej zgodnie
z zasadami merchandisingu 1 uzasadnia przyjete rozwigzania;

* planuje udziat przedsigbiorstwa w imprezie targowej, dobiera rodzaj
targow, elementy wystawy i sposob przygotowania ekspozycji;

» samodzielnie sporzadza poprawny kosztorys imprezy targowej
I interpretuje jego elementy;

» analizuje sposob funkcjonowania agencji reklamowej, zakres jej zadan
1 strukture oraz dobiera rodzaj agencji do potrzeb klienta;
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* omawia znaczenie organizacji branzowych, konkursow i wydarzen dla
rozwoju reklamy, w tym role Effie Awards;

* rozwigzuje zadania problemowe i zblizone do egzaminacyjnych oraz
potrafi zastosowa¢ wiedz¢ w nowych sytuacjach;

* tworzy estetyczne, logiczne i poprawne merytorycznie projekty
reklamowe oraz profesjonalnie je prezentuje.

Celujaca

* spelnia wymagania na ocen¢ bardzo dobra i wykazuje bardzo dobre
rozumienie zalezno$ci miedzy celami reklamy, odbiorca, medium,
srodkiem 1 no$nikiem reklamowym;

* samodzielnie interpretuje przemiany reklamy i ocenia wptyw nowych
technologii oraz zmian spotecznych na jej formy;

* krytycznie analizuje przyklady reklamy komercyjnej, spolecznej
I politycznej oraz rozpoznaje mechanizmy i techniki propagandy;

» samodzielnie projektuje spojna koncepcje dziatan reklamowych,
dobierajac rodzaj reklamy oraz strategic ATL, BTL lub TTL do
okreslonych zatozen;

* poréwnuje réozne media i formy reklamy, przewiduje ich mozliwa
skuteczno$¢ i przekonujaco uzasadnia wybor;

* tworzy oryginalne i dopracowane projekty storyboardu, reklamy
zewnetrznej, newslettera lub innych form reklamowych, uwzgledniajac
specyfike medium i odbiorcy;

» projektuje kompleksowa aranzacje powierzchni sprzedazowe;j,
wykorzystujac zasady merchandisingu do realizacji okreslonych celow;

* opracowuje koncepcje udzialu firmy w targach, obejmujaca wybor
wydarzenia, ekspozycje oraz szczegdtowy kosztorys;

* analizuje rynek ustug reklamowych i1 samodzielnie dobiera rodzaj
agencji oraz zakres jej dziatan do ztoZzonych potrzeb klienta;

* interpretuje znaczenie organizacji branzowych, konkursow i wydarzen
reklamowych oraz analizuje przyktady nagradzanych dzialan, w tym
w ramach Effie Awards;

* sprawnie rozwigzuje zlozone zadania problemowe 1 egzaminacyjne,
taczac wiedze z roznych dziatow przedmiotu;

* samodzielnie wyszukuje i selekcjonuje informacje przydatne do
realizacji projektow, zachowujac zgodno$¢ z zatozeniami zadania;

* przygotowuje rozbudowane, oryginalne projekty reklamowe,
profesjonalnie je prezentuje i rzeczowo broni przyjetych rozwigzan.
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