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1. Ocena niedostateczna

Uczen:

nie opanowal wiadomosci objetych podstawa programowsg, powstate w wiadomosciach braki
uniemozliwiajg dalsze zdobywanie wiedzy w zakresie nauczanego przedmiotu;

nie zna podstawowych poje¢, nie potrafi stosowac¢ wiadomosci do wykonywania podstawowych
czynnosci praktycznych, nie rozumie pytan i polecen;

dokumenty, formularze sporzadza/wypeinia bardzo niestarannie, popeiniajac liczne btedy
merytoryczne;

nie rozumie i nie potrafi wykona¢ prostych zadan, nawet przy pomocy nauczyciela;
w wypowiedziach, ¢wiczeniach popetnia bardzo powazne bledy;
odznacza si¢ brakiem systematycznosci i checi do nauki oraz biernoscig na lekcjach;

braki, jakie wykazuje nie pozwalaja na dalsze ksztatcenie.

2. Ocena dopuszczajaca

Uczen:

e zna podstawowe pojecia zwigzane ze sprzedaza produktow i1 ustug reklamowych;
e rozpoznaje podstawowe rodzaje dokumentow sprzedazy;

e zna podstawowe elementy faktury i faktury zaliczkowej;

e rozpoznaje fakturg uproszczong i not¢ korygujaca;

e zna podstawowe formy zaptaty za produkty 1 ustugi reklamowe;

e rozroznia podstawowe formy rozliczen gotdwkowych 1 bezgotowkowych;
e zna pojecie media planu;

e rozpoznaje podstawowe elementy struktury media planu;

e zna pojecie strategii komunikacji marki;

e rozpoznaje podstawowe elementy wizerunku i tozsamos$ci marki;

e rozroznia marke produktu i marke korporacji;

e zna poj¢cie rebrandingu i renamingu;

e zna podstawowe pojecie osobowosci marki;



rozpoznaje odbiorcow komunikatu reklamowego;

Zna pojecie persony;

zna pojecie $ciezki podrozy klienta 1 punktu styku (touchpoint);

zna pojecie komunikowania korzysci;

rozpoznaje podstawowe elementy kodu jezykowego marki,

Zna pojecie briefu;

wymienia podstawowe elementy briefu;

zna pojecie kampanii reklamowej;

rozpoznaje podstawowe cele kampanii reklamowej;

zna pojecia: budzet kampanii, strategia kreatywna, strategia medialna;
wymienia podstawowe rodzaje mediow reklamy;

zna podstawowe informacje dotyczace badan telewizji, radia, prasy, outdooru i internetu;

z pomocg nauczyciela wykonuje proste zadania zwigzane z dokumentacja sprzedazy,
mediaplanem i planowaniem kampanii;

z pomocg nauczyciela przygotowuje proste elementy projektu reklamowego.

3. Ocena dostateczna

Uczen spelnia wymagania na ocen¢ dopuszczajaca oraz:

wyjasnia podstawowe pojecia dotyczace dokumentacji sprzedazy;
wskazuje podstawowe elementy faktury i faktury zaliczkowej;
sporzadza prostg fakture wedtug podanego wzoru;

rozpoznaje btedy w podstawowych dokumentach sprzedazy;
wyjasnia przeznaczenie noty korygujacej;

charakteryzuje fakturg uproszczona;

rozroznia podstawowe sposoby dokonywania platnosci;

wyjasnia roznice miedzy platnoscig gotowkowa 1 bezgotowkowa;
wyjasnia, czym jest media plan i do czego stuzy;

wymienia podstawowe elementy media planu;

sporzadza prosty media plan na podstawie podanych danych;
wyjasnia znaczenie strategii komunikacji marki,

rozroznia wizerunek i tozsamos¢ marki;

wyjasnia roznic¢ pomi¢dzy marka produktu a marka korporacji;
rozroznia rebranding 1 renaming;

charakteryzuje podstawowe elementy osobowosci marki;

okresla podstawowych odbiorcéw komunikatu reklamowego;
definiuje persong¢ i wskazuje jej podstawowe elementy;

tworzy prosty opis persony na podstawie przygotowanych informacji;
wyjasnia pojecie sciezki podrozy klienta;



e wskazuje przyktadowe punkty styku klienta z marka;

e wyjasnia znaczenie komunikowania korzysci;

e rozpoznaje podstawowe cechy kodu jezykowego marki;
e wyjasnia, czym jest brief i jakie jest jego zastosowanie;
e wymienia podstawowe elementy briefu;

e tworzy prosty brief na podstawie podanych informacji;
e wyjasnia podstawowe cele kampanii reklamowej;

e rozpoznaje podstawowe elementy planu kampanii;

e zna podstawowe zasady planowania budzetu kampanii;
e rozroznia strategi¢ kreatywng i medialng;

e wymienia podstawowe rodzaje medidw wykorzystywanych w reklamie;
e zna podstawowe cele badan mediow;

e rozpoznaje podstawowe informacje uzyskiwane w badaniach telewizji, radia, prasy,
outdooru i internetu;

e wykonuje zadania wedtug instrukcji nauczyciela.

4. Ocena dobra
Uczen spelnia wymagania na oceng dostateczng oraz:

e samodzielnie sporzadza podstawowe dokumenty sprzedazy produktéow 1 ushug
reklamowych;

e poprawnie dobiera rodzaj dokumentu do okreslonej sytuacji sprzedazowe;;
e analizuje poprawnos¢ wystawionej faktury;

e prawidtowo stosuje zasady dotyczace dokumentowania sprzedazy;

e poprawnie rozroznia formy platnosci i dobiera je do sytuacji;

e samodzielnie sporzadza media plan na podstawie okreslonych zatozen;

e poprawnie dobiera podstawowe media do okreslonej grupy odbiorcow;

e analizuje struktur¢ media planu;

e wyjasnia znaczenie strategii komunikacji dla budowania marki;

e analizuje podstawowe elementy wizerunku i tozsamosci marki;

e potrafi wskaza¢ réznice pomiedzy markg produktu 1 marka korporacji na przyktadach;
e analizuje zasadno$¢ przeprowadzenia rebrandingu lub renamingu;

e charakteryzuje osobowos$¢ marki i potrafi dopasowacé jej cechy do okreslonej grupy
odbiorcow;

e okresla grupe docelowa komunikatu reklamowego;

e samodzielnie tworzy persone na podstawie danych dotyczacych odbiorcow;
e przedstawia potrzeby, oczekiwania i zachowania przyktadowej persony;

e opracowuje podstawowg $ciezke podrdzy klienta;

e wskazuje najwazniejsze punkty styku klienta z marka;



e dobiera sposob komunikowania korzysci do odbiorcy;

e opracowuje podstawowe zalozenia kodu jezykowego marki;

e samodzielnie redaguje brief zgodnie z okreslonymi wytycznymi;

e okresla podstawowe cele kampanii reklamowej;

e opracowuje prosty plan kampanii reklamowej;

e planuje podstawowy budzet kampanii na podstawie danych;

e rozroznia elementy strategii kreatywnej i medialnej;

e dobiera media do okreslonego celu kampanii;

e charakteryzuje podstawowe rodzaje mediow reklamy;

e wyjasnia zastosowanie poszczegolnych mediéw w kampanii;

e interpretuje podstawowe wyniki badan mediow;

e analizuje dane dotyczace telewizji, radia, prasy, outdooru i internetu;
e wykorzystuje wyniki badan medidéw do podejmowania prostych decyzji reklamowych;
e pracuje samodzielnie i odpowiedzialnie;

e poprawnie wykonuje zadania o charakterze egzaminacyjnym.

5. Ocena bardzo dobra
Uczen spelnia wymagania na ocen¢ dobrg oraz:

e biegle postuguje si¢ terminologia wtasciwg dla technika reklamy;
e samodzielnie i1 bezblednie sporzadza dokumentacj¢ sprzedazy produktow 1 ushug
reklamowych;

e analizuje dokumenty sprzedazowe pod katem ich kompletnosci i poprawnosci;

e samodzielnie rozwigzuje zadania dotyczace faktur, faktur =zaliczkowych, faktur
uproszczonych 1 not korygujacych;

e dobiera odpowiednie formy rozliczen do okreslonych sytuacji;

e samodzielnie opracowuje kompletny media plan;

e uzasadnia wybdr poszczegolnych mediow i ich wykorzystanie w kampanii;

e analizuje zalezno$ci pomigdzy grupa docelowa, celami kampanii 1 doborem mediow;
e samodzielnie analizuje strategi¢ komunikacji marki;

e potrafi oceni¢ spojnos¢ wizerunku 1 tozsamosci marki,

e analizuje osobowos¢ marki i jej wplyw na sposob komunikowania si¢ z odbiorcami;
e samodzielnie tworzy rozbudowana persong;

e wykorzystuje informacje o personie do projektowania komunikacji reklamowej;

e opracowuje kompletng $ciezke podrdzy klienta;

e wskazuje kluczowe touchpointy i proponuje sposoby ich wykorzystania w komunikacji;
e dobiera odpowiedni jezyk komunikacji do charakteru marki i grupy docelowej;

e tworzy spdjny kod jezykowy marki;

e samodzielnie przygotowuje profesjonalny brief;



analizuje brief pod katem kompletnos$ci, spdjnosci i przydatnosci dla realizacji kampanii;
samodzielnie opracowuje plan kampanii reklamowej;

okresla cele kampanii i dobiera odpowiednie dziatania stuzace ich realizacji;
przygotowuje budzet kampanii i uzasadnia przyjete zalozenia;

opracowuje zalozenia strategii kreatywnej;

opracowuje strategi¢ medialng dopasowang do celu i grupy docelowej;

analizuje mozliwo$ci wykorzystania roznych rodzajow mediow reklamy;

interpretuje wyniki badan mediow i wykorzystuje je do planowania kampanii;
poréwnuje przydatno$é poszczeg6lnych mediow dla okreslonych grup odbiorcow;
sprawnie rozwigzuje zadania egzaminacyjne;

samodzielnie wykonuje projekty indywidualne i grupowe;

potrafi zaprezentowa¢ wyniki swojej pracy i rzeczowo uzasadni¢ przyjete rozwigzania,
aktywnie uczestniczy w pracy zespolowe;j i prawidlowo dzieli si¢ zadaniami.

6. Ocena celujaca

Uczen spelnia wymagania na ocen¢ bardzo dobrg oraz:

samodzielnie poszukuje 1 wykorzystuje dodatkowe informacje dotyczace reklamy,
marketingu, mediow i komunikacji marki;

tworczo wykorzystuje wiedze z réznych obszaréow reklamy do rozwigzywania ztozonych
problemow;

samodzielnie analizuje rzeczywiste przyktady dokumentacji sprzedazy i potrafi wskazac
oraz uzasadni¢ konieczne korekty;

tworzy profesjonalnie opracowany media plan, uwzgledniajac cele kampanii, grupe
docelowa, charakter marki 1 dostgpny budzet;

potrafi krytycznie oceni¢ przygotowany media plan 1 zaproponowac jego optymalizacje;
samodzielnie opracowuje kompleksowg strategie komunikacji marki;

analizuje marke z uwzglednieniem jej tozsamosci, wizerunku, osobowosci 1 sposobu
komunikowania si¢ z odbiorcami;

opracowuje uzasadniong koncepcj¢ rebrandingu lub renamingu;

tworzy poglebione persony na podstawie analizy potrzeb, zachowan i1 oczekiwan
odbiorcow;

wykorzystuje persony do projektowania calej sciezki komunikacji z klientem;
tworzy kompleksowa mape $ciezki podrézy klienta, wskazujac kluczowe touchpointy;
projektuje spdjny kod jezykowy marki 1 potrafi uzasadni¢ zastosowane srodki komunikacji;

samodzielnie tworzy profesjonalny brief odpowiadajacy rzeczywistym potrzebom
kampanii reklamowej;

opracowuje kompletny plan kampanii reklamowej obejmujacy cele, grupe docelowa,
strategie kreatywna, strategi¢ medialng, harmonogram 1 budzet;

potrafi optymalizowa¢ budzet kampanii i uzasadnia¢ proponowane zmiany;



tworczo opracowuje strategi¢ kreatywna;

potrafi zaproponowac niestandardowe rozwigzania reklamowe odpowiadajace potrzebom
marki i odbiorcéw;

analizuje 1 poréwnuje rozne rodzaje mediow pod katem ich przydatnosci dla okreslonej
kampanii;

interpretuje dane z badan telewizji, radia, prasy, outdooru i internetu oraz wykorzystuje je
do podejmowania decyzji strategicznych;

potrafi wyciaga¢ samodzielne wnioski z danych dotyczacych badan mediow;

taczy wyniki badan mediéw z celami kampanii, profilem odbiorcow 1 budzetem;
przygotowuje rozbudowane projekty reklamowe o wysokim poziomie merytorycznym
i kreatywnym;

prezentuje projekty w sposob profesjonalny, przekonujacy i dostosowany do odbiorcy;

potrafi obroni¢ swoje rozwigzania, rzeczowo odpowiadajac na pytania i argumentujac
wybor zastosowanych metod;

wykazuje inicjatywe i samodzielno$¢ w pracy indywidualnej oraz zespotowej;
podejmuje si¢ zadan o podwyzszonym stopniu trudnosci;
osigga bardzo dobre wyniki w zadaniach przygotowujacych do egzaminu zawodowego;

wykazuje zainteresowanie wspotczesnymi trendami w reklamie, komunikacji marek
I mediach;

potrafi twdrczo wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ w sytuacjach nietypowych i problemowych.
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