Wymagania edukacyjne na poszczegélne oceny

z przedmiotu ,,Organizacja kampanii reklamowej”

Zawad: technik reklamy
klasa5 TRa, 5 TRb
Rok szkolny 2026/2027

1. OCENA NIEDOSTATECZNA

Uczen:

nie opanowal wiadomosci objetych podstawa programowa, powstale w wiadomosciach
braki uniemozliwiajg dalsze zdobywanie wiedzy w zakresie nauczanego przedmiotu;

nie zna podstawowych poje¢, nie potrafi stosowaé¢ wiadomosci do wykonywania
podstawowych czynnosci praktycznych, nie rozumie pytan i polecen;

dokumenty, formularze sporzadza/wypehia bardzo niestarannie, popetniajac liczne bledy
merytoryczne;

nie rozumie i nie potrafi wykonaé prostych zadan, nawet przy pomocy nauczyciela;
w wypowiedziach, ¢wiczeniach popelnia bardzo powazne biedy;

odznacza si¢ brakiem systematycznosci i checi do nauki oraz biernoscia na lekcjach;
braki, jakie wykazuje nie pozwalaja na dalsze ksztatcenie.

2. Ocena dopuszczajaca

Uczen:

zna podstawowe pojecia zwigzane z planowaniem i realizacja kampanii reklamowej;
zna poj¢cie parametréw medialnych;

rozpoznaje podstawowe parametry kampanii reklamowej;

zna pojecia: zasieg, czestotliwo$é, GRP, TRP, koszt emis;ji reklamy;

rozroznia zasieg catkowity 1 efektywny kampanii;

zna pojecie Sredniej czgstotliwosci kontaktu odbiorcy z reklama;

zna podstawowe znaczenie wskaznika GRP 1 TRP;

rozpoznaje podstawowe informacje dotyczace kosztu emisji reklamy;

wykonuje proste obliczenia zwigzane z parametrami medialnymi z pomocg nauczyciela;
zna podstawowe elementy media planu;

potrafi odczyta¢ podstawowe informacje z gotowego media planu;

zna pojecie umowy o §wiadczenie ustug reklamowych;

rozpoznaje podstawowe elementy umowy reklamowej;

zna podstawowe etapy realizacji kampanii reklamowej;

zna pojecia: grupa i zespot;



rozpoznaje podstawowe role petnione przez cztonkow zespotu;
zna podstawowe etapy formowania si¢ zespotu;

zna podstawowe zasady wspOtpracy w grupie;

zna pojecie skutecznosci kampanii reklamowej;

zna podstawowe metody badania skutecznos$ci reklamy;
rozpoznaje pojecia: pretest i posttest;

zna pojecia: rozpoznanie, zapamigtanie i zrozumienie reklamy;
zna podstawowe metody badania postaw odbiorcow reklamy;
rozpoznaje podstawowe sposoby badania wptywu reklamy na odbiorce;
zna pojecie spontanicznej §wiadomosci marki (SSM);

zna poje¢cie TOM (Top of Mind);

wykonuje proste zadania egzaminacyjne z pomocg nauczyciela;
uczestniczy w pracy grupowej i wykonuje przydzielone zadania.

3. Ocena dostateczna

Uczen spelnia wymagania na ocen¢ dopuszczajacg oraz:

wyjasnia podstawowe pojecia zwigzane z parametrami medialnymi;

definiuje zasieg catkowity 1 efektywny;

wyjasnia pojecie czestotliwosci Sredniej 1 efektywnej;

wyjasnia znaczenie wskaznikow GRP i TRP;

rozpoznaje zaleznosci pomiedzy zasiegiem, czgstotliwoscia 1 intensywnos$cig kampanii;
zna podstawowe zasady obliczania parametrow medialnych;

wykonuje proste obliczenia zasiegu, czestotliwosci, GRP, TRP i kosztu emis;ji;
interpretuje podstawowe wyniki obliczen;

wyjasnia znaczenie parametréw medialnych dla planowania kampanii;
sporzadza prosty media plan wedtug podanego wzoru;

odczytuje informacje zawarte w media planie;

zna podstawowe zasady redagowania umowy o $wiadczenie ushug reklamowych;
wskazuje podstawowe elementy umowy reklamowej;

wymienia podstawowe etapy procesu realizacji kampanii;

wyjasnia znaczenie wlasciwej organizacji pracy podczas realizacji kampanii;
rozroznia grupe 1 zespot;

wymienia podstawowe role czlonkéw zespotu;

zna etapy rozwoju zespotu wedlug modelu Tuckmana 1 Jensena;

wyjasnia podstawowe zasady efektywnej wspolpracy zespotowej;

zna podstawowe metody oceny skutecznosci kampanii reklamowej;

wyjasnia cel przeprowadzania pretestow i1 posttestow;

rozroznia badanie przed rozpoczg¢ciem kampanii i po jej zakonczeniu;



wyjasnia podstawowe pojecia zwigzane z rozpoznaniem, zapamig¢taniem i zrozumieniem

reklamy;

zna podstawowe metody badania postaw odbiorcow;

wyjasnia pojecie spontanicznej $wiadomosci marki;

wyjasnia znaczenie wskaznika TOM;

wykonuje proste zadania egzaminacyjne na podstawie instrukcji;
przygotowuje prostg prezentacje dotyczacg badan lub kampanii reklamowej;
aktywnie uczestniczy w pracy zespolowe;j.

4. Ocena dobra

Uczen spelnia wymagania na oceng dostateczng oraz:

poprawnie postuguje si¢ terminologia dotyczaca planowania mediow;
samodzielnie wykonuje obliczenia podstawowych parametrow medialnych;
oblicza i interpretuje zasieg calkowity i efektywny;

oblicza $rednig i efektywng czestotliwos¢ kontaktu z reklama;

oblicza GRP i TRP na podstawie danych;

oblicza lub okres$la koszt emisji reklamy;

analizuje zaleznosci pomiedzy zasiegiem, czestotliwoscia 1 intensywnos$cig kampanii;
interpretuje wyniki obliczen parametrow medialnych;

samodzielnie sporzadza media plan na podstawie okreslonych zatozen;
dobiera podstawowe rozwigzania medialne do celu kampanii;

analizuje poprawnos¢ przygotowanego media planu;

samodzielnie redaguje podstawowa umowe¢ o $wiadczenie ustug reklamowych
podstawie okreslonych zatozen;

rozpoznaje podstawowe problemy mogace wystapi¢ podczas realizacji kampanii;
okresla kolejnos¢ dziatan niezbednych do realizacji kampanii reklamowe;;
zna zasady organizowania pracy zespotu realizujagcego kampanig;
charakteryzuje role petnione przez cztonkow zespotu;

potrafi wskaza¢ etap rozwoju zespotu na podstawie opisanej sytuacji;
wlasciwie komunikuje si¢ z cztonkami zespotu;

terminowo wykonuje powierzone zadania;

wspotpracuje przy realizacji projektu reklamowego;

okresla podstawowe kryteria oceny skutecznosci kampanii;

dobiera podstawowe metody badawcze do celu badania;

analizuje wyniki prostych badan skutecznosci reklamys;

interpretuje wyniki pretestow i posttestow;

analizuje poziom rozpoznania, zapami¢tania i zrozumienia reklamy;
charakteryzuje metody badania postaw odbiorcow;

analizuje podstawowe wyniki badan wptywu reklamy na produkt lub firme;

na



oblicza lub interpretuje wskaznik SSM;

oblicza lub interpretuje wskaznik TOM;

formutuje podstawowe wnioski na podstawie danych badawczych;
przygotowuje prezentacje wynikow badan w programie PowerPoint;
samodzielnie rozwigzuje typowe zadania egzaminacyjne z kwalifikacji PGF.08.

5. Ocena bardzo dobra

Uczen speinia wymagania na ocen¢ dobrg oraz:

biegle postuguje si¢ terminologiag dotyczaca mediéw, kampanii reklamowych i badan
reklamy;

samodzielnie i poprawnie wykonuje ztozone obliczenia parametréw medialnych;
analizuje zaleznos$ci pomiedzy wszystkimi podstawowymi parametrami medialnymi;
interpretuje zasieg, czestotliwosé¢, GRP, TRP 1 koszt emisji w konteksScie konkretnej
kampanii;

potrafi oceni¢ efektywno$¢ przyjetego sposobu planowania mediow;

samodzielnie opracowuje kompletny media plan na podstawie okreslonego briefu lub
zatozen kampanii;

uzasadnia dobdr poszczegolnych medidw i parametrow kampanii;

analizuje i optymalizuje przygotowany media plan;

samodzielnie redaguje poprawng umowe o §wiadczenie ustug reklamowych;

analizuje umowe¢ pod wzgledem jej podstawowych elementow i1 zgodnos$ci z zatozeniami
Zlecenia;

samodzielnie planuje proces realizacji kampanii reklamowej;

identyfikuje potencjalne problemy organizacyjne i proponuje sposoby ich rozwigzania;
potrafi organizowa¢ prace zespotu realizujacego kampanig;

rozpoznaje etap rozwoju zespotu 1 dobiera wlasciwy sposob dziatania;

charakteryzuje role cztonkdw zespotu i potrafi wlasciwie przydziela¢ zadania;
wykazuje odpowiedzialnos¢ za realizacj¢ powierzonych zadan;

konstruktywnie rozwigzuje problemy pojawiajace si¢ podczas pracy zespotowej;
samodzielnie planuje proces oceny skuteczno$ci kampanii;

dobiera odpowiednie metody badawcze do postawionego celu;

analizuje i interpretuje wyniki pretestéw i posttestow;

ocenia stopien rozpoznania, zapami¢tania i zrozumienia reklamy;

analizuje zmiang¢ nastawienia odbiorcow do produktu lub firmy pod wplywem reklamy;
interpretuje wyniki badan postaw odbiorcow;

prawidtowo wykorzystuje wskazniki SSM 1 TOM do analizy $wiadomos$ci marki;
formuluje wnioski i rekomendacje na podstawie wynikéw badan;

przygotowuje profesjonalng prezentacje wynikow analizy;

potrafi rzeczowo zaprezentowac i obroni¢ swoje rozwigzania;



sprawnie rozwigzuje zadania egzaminacyjne z kwalifikacji PGF.08;
samodzielnie analizuje zadania egzaminacyjne i dobiera wtasciwe metody rozwigzania.

6. Ocena celujgca

Uczen spelnia wymagania na ocen¢ bardzo dobrg oraz:

samodzielnie poszukuje 1 wykorzystuje dodatkowe informacje dotyczace wspotczesnych
metod planowania i oceny kampanii reklamowych;

biegle analizuje dane medialne 1 wycigga z nich samodzielne wnioski;

samodzielnie rozwigzuje zlozone problemy obliczeniowe zwigzane z parametrami
medialnymi;

potrafi optymalizowa¢ kampani¢ pod katem zasiggu, czestotliwosci, GRP, TRP i kosztow;
tworzy zaawansowane media plany i uzasadnia przyjete rozwigzania;

potrafi poréwnaé kilka wariantow media planu i1 wskaza¢ rozwigzanie najbardziej
efektywne dla okreslonego celu kampanii;

samodzielnie analizuje umowy dotyczace $wiadczenia ustug reklamowych 1 wskazuje
potencjalne problemy lub niescistosci;

kompleksowo planuje i organizuje proces realizacji kampanii reklamowej;

potrafi przewidywac ryzyko organizacyjne i opracowywac rozwigzania awaryjne;
swiadomie wykorzystuje wiedz¢ o funkcjonowaniu zespotow w praktyce;

potrafi diagnozowac¢ problemy komunikacyjne i organizacyjne w zespole;

proponuje sposoby poprawy efektywnosci pracy zespotu;

samodzielnie opracowuje kompleksowy system oceny skutecznosci kampanii;
dobiera réznorodne metody i techniki badawcze do postawionego problemu;
krytycznie analizuje wyniki badan reklamy 1 wskazuje ograniczenia zastosowanych metod;
interpretuje wyniki pretestow i posttestow w kontekscie celow kampanii;

analizuje wplyw reklamy na rozpoznanie, zapamigtanie i zrozumienie przekazu;
potrafi oceni¢ zmiang postaw odbiorcow wobec produktu lub firmy;

wykorzystuje wskazniki SSM 1 TOM do poglebionej analizy swiadomosci marki;
formuluje trafne rekomendacje dotyczace dalszych dziatan reklamowych;
samodzielnie przygotowuje profesjonalne opracowania i prezentacje wynikow badan;

potrafi przedstawi¢ wyniki analizy w sposob logiczny, przekonujacy 1 dostosowany do
odbiorcy;

wykazuje bardzo wysoki poziom samodzielnosci, kreatywnosci 1 odpowiedzialnosci;
aktywnie inicjuje 1 organizuje prace zespotowa;

podejmuje si¢ zadan o wysokim stopniu trudnosci,

osigga bardzo dobre wyniki w zadaniach przygotowujacych do egzaminu zawodowego
PGF.08;

potrafi wykorzysta¢ wiedze z réznych obszarow kwalifikacji do rozwigzania zlozonego
zadania egzaminacyjnego;



e tworzy wlasne, uzasadnione rozwigzania problemow zawodowych wykraczajace poza
schemat przedstawiony na zajeciach.
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